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VIDA OU MORTE
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Ninguem
lembra de Pitch
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Vocé nao tem uma

segunda chance de
causar a primeira
impressao



Vida ou morte o

Ninguém lembra de pitch

A 1la impressao é a que fica



https://www.nytimes.com/2015/10/15/insider/1960-a-unique-
and-promising-experiment.htmi
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LO MEJOR DE
LO NUESTRO
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QUANTICO

Dalte



Dai’[@
O que?
Discurso
Apresentacao
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Como?

Narrativa
Storytelling
Fluxo-clareza-coeréncia-importancia
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CALL TO ACTION
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Pitch - template Dai’[@

“Primeira impressao”

Qual é a oferta, para qual publico, jobs, ganhos e dores
Diferenciais, barreira de entrada

Estimativa de mercado (se possivel)

Estratégia de marketing

Estimativa de investimentos, modelo de investimentos
Equipe

Call to action

Dados de contato



PITCH DBIT@

LEMBRETES:
1. Chegar chegando. “A 1a. Impressao € a que fica”.
2. Conte uma historia, nao recite slides
3. Legitimidade, autenticidade, comprometimento
4. Vocé sera o lider. Demonstre lideranca (visao,
inspiracao, vontade)
5. Atencao para a linguagem corporal



Pitch — 1o slide Dai’[@

1. Saudacao
2. Nome
3. Aviso, Noticia, Alerta ---—= IMPACTO



Pitch — 1o slide Dai’[@

1. Saudacao
2. Nome
3. Aviso, Noticia, Alerta ----> IMPACTO
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Oferta Dai’[@

1. Qual é a oferta
2. Qual é o publico, quem sao os clientes
3. Jobs, pains, gains
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Vantagens Dai’[@

Diferenciais

Unique Selling Proposition

Barreira de entrada — propriedade intelectual,
ativo, especializacao



Estimativa de mercado Dai’[@

» Total Available Market

I A M ® > Focus on: Total market / size
® > Example: Total LED Market
* Serviceable Available Market

> Focus on:
SA M ® Your own technology/ services
® > Example: The total Living colours LED

market (Segment of total LED market)

* Serviceable Obtainable Market

> Focus on: Which realistic market share
can be obtained by myself, considering

@ competition, countries, trends, expected
e demand/forecast, my sales/distribution

channels and other market influences?




Estratégia de marketing Dai’[@

. Redes sociais/Email marketing/Cold call

. Metas de

seguidores/audiencia/engajamento/clicks
. Metas de geracao de leads (interessados
identificados)
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Investimentos

Estimativa total

Destinacao dos investimentos
Tipo de investidor

Modelo de investimentos

% de participacao disponibilizado
Valuation ?7?

hai’[@
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Equipe

Foto

Nome

Cargo

Opcional: Frase ou resumo

hai’[@
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CALL TO ACTION



FINAL Wi

Agradecimento
Dados de Contato
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